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. Apresentacao

A identidade visual da Universidade Federal
do Acre nasce da relacao entre territorio,
conhecimento e transformacao. Inspirada
pela floresta e orientada para o futuro, ela
expressa uma universidade publica que
forma pessoas, produz pesquisa e atua com
compromisso social.

Floresta.

Nossa origem e nosso proposito. A identidade reconhece o
Acre, a Amazdnia e 0 compromisso com a vida.

Conhecimento.

Formacao que transforma realidades e pesquisa que constroi
Nnovos caminhos.

Uma universidade conectada a sociedade, preparada para
produzir impacto e ampliar possibilidades.

Floresta - Conhecimento - Futuro
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1l. Marca oficial

A marca possui uma assinatura completa,
com o slogan “Floresta, Conhecimento,
Futuro”, e uma assinatura sem slogan. Use
sempre 0s arquivos oficiais e preserve a
relacao entre seus elementos.

Floresta
ac .' Conhecimento

Assinatura completa — com slogan

Ufac s,

Assinatura sem slogan

O slogan entra a direita do simbolo,

composto em trés linhas e na sequéncia:

Floresta, Conhecimento, Futuro.

Quando o slogan nao conservar leitura,
utilize a versao sem slogan.
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1. Area de n3o interferéncia

Mantenha a marca livre de textos, bordas
e outros elementos. O espaco ao redor
deve permitir leitura imediata e preservar
sua integridade.

Floresta
ac .' Conhecimento

area livre de interferéncias
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V. Reducao e legibilidade

Na reducao, preserve a leitura de todos
os elementos. A assinatura completa deve
manter o slogan claramente legivel.
Quando isso nao for possivel, aplique a
versao oficial sem slogan.

Floresta
Conhecimento

Ufac &,

Assinatura completa

O slogan deve permanecer integralmente legivel.

Ufac " Ufac .,

Versao sem slogan Versao sem slogan

Redugao maior Redug&o menor

Nao existe nesta prancha um limite numérico definido: valide sempre a legibilidade no suporte
final.
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V. Cores institucionais

A paleta combina as cores da marca com
0 azul profundo usado como fundo nos
materiais oficiais. Os valores abaixo foram
identificados no arquivo
Ufac-Comunicacao Visual.

AZUL UFAC

#0O03F91

VERDE UFAC

AMARELO UFAC

#F8ABO4

CINZA CLARO

HEEEEFO

AZUL PROFUNDO

#002242
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VI. Versoes e fundos

Dé preferéncia a marca oficial sobre
fundo claro e uniforme. Em fundos
esCcuros, uUse uma versao gue assegure
contraste. Ndo aplique sobre areas
visualmente instaveis.

Floresta
ac .' Conhecimento

Fundo claro Fundo escuro

Sempre preserve contraste, integridade e leitura.
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VII. Tipografia

A familia tipografica usada no arquivo
oficial é a Inter. Ela oferece clareza e
consisténcia em materiais impressos e
digitais.

Inter

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789 — Regular - Medium - Semi Bold - Bold

Titulos e destaques

Inter Semi Bold

Textos corridos

Inter Regular
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VIIL. Usos incorretos

A marca nao deve ser distorcida,
recolorida arbitrariamente, inclinada,

contornada ou aplicada sem contraste

suficiente.

Floresta
Conhecimento

Ufac

Nao distorcer

F

Nao inclinar

Floresta
Conhecimento

Ufac

Nao alterar as cores

Nao usar sem contraste
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IX. Arquivos oficiais

Para qualquer aplicacao, utilize as artes
finais fornecidas pela Universidade
Federal do Acre. Em caso de duvida,
consulte a area responsavel pela
comunicacao institucional.

Floresta
ac .' Conhecimento

UNIVERSIDADE FEDERAL DO ACRE

Manual basico da marca - versao 2026
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X. Aplicacoes e layout

Os materiais oficiais combinam fotografia,
formas graficas inspiradas no simbolo e
mensagens curtas. A composicao cria
uma narrativa continua entre floresta,
conhecimento e futuro.

Ufac F\
i .

Conhecimento.

Que conecta,

S QUEtransforma,

que liberta.

Floresta.
N

Futuro.

Que construimgs I
juntos, todos —-Hﬂ

21

os dias.

Conhecimento.

Que conecta, transforma e liberta.

Que construimos juntos, todos os dias.

Floresta.

Nossa origem. Nosso proposito.

Exemplos extraidos do arquivo Ufac-Comunicacao
Visual.
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XI. Assinaturas das pro-reitorias

No sistema apresentado no arquivo oficial, a
marca Ufac é acompanhada pela sigla da
unidade e, em corpo menor, pelo nome
completo da pro-reitoria. Essa hierarquia
preserva o reconhecimento institucional e
diferencia cada area.

Pro-Reitoria

Ufac &' Prograd @i Ufac 8 Propeg sies..

Prograd Propeg
Pro-Reitoria de Graduacao Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduacgao
Ry
Ufac n ;':;is:;@{j \ J
O Referéncia no arquivo de comunicacao visual

S~
Ufac & Prograd =i, Ufac &) Propeg “oi
A prancha original apresenta as versdes coloridas
sobre fundo claro e as versoes brancas sobre o

fundo verde institucional.

Ufac & Prograd =2 Ufac & Propeg &2
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XIII. Imagem de perfil para redes sociais

A proposta a seguir busca padronizar e
uniformizar a comunicacao institucional da
Ufac nas redes sociais, valorizando a imagem
de perfil de cada 6rgao, sem perder a
identidade e o vinculo com a Universidade. O
nome em destaque tem como objetivo
reforcar a identidade de cada area, evitando
0 uso de siglas pouco conhecidas fora do
ambiente da Ufac. O logotipo da Ufac
acompanha o projeto grafico em tamanho
reduzido, abrindo espaco para destacar a
area de atuacdo, mas sempre preservando
as cores e a identidade da Universidade.

Redes Sociais

As redes sociais, mesmo sendo canais
institucionais, sdo espagos mais informais,
voltados a interacao e a participacao dos
usuarios por meio de curtidas, comentarios,
cliques, entre outros. Por esse motivo, &
possivel variar as cores em datas tematicas
oficiais, como Setembro Amarelo, Outubro
Rosa, Novembro Azul, entre outras, trazendo
um tom mais leve a comunicacdo — sem
abrir mao da sobriedade da instituicao.

PROPPI

PRO-REITORIA

. PESQUISA _

POS-GRADUAGAO
EINOVACA

Ufac &

24 2{0].¢

PRO—REITOF}JA

EXTENSAO
E CULTURA

Ufac &

PROAES

PRO-REITORIA

ASSISTENCIA
ESTUDANTIL

PRODGEP

PRO-REITORIA

GESTAO DE
PESSOAS

Ufac &

PRAD

PRO-REITORIA

ADMINISTRACAO

PROPLAN

PRO-REITORIA

PLANEJAMENTO

< yournamehere @

" PROPI Your Name Here

PRO-REITORIA

POS-GRADUACAO 883 14.1K 1000

EINOVAGAO |
Ufac & posts folowers folowing

Category

The best solutions for your business
www.yoursite.com

Mainstreet 19, Country 2200

@ threadshere
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